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Выражая истинные ценности жизни





Бренд kimmidoll® возник в следствии страстного увлечения созданными в восточном стиле 
элегантными вещами.  Прекрасным образчиком этой изысканной восточной красоты являются 
традиционные японские куклы Kokeshi.

За разработкой бренда kimmidoll® стоит желание дарить счастье и удачу своим друзьям и семье.
kimmidoll® — это современные коллекционные куклы, объединяющие в себе традиционное и 
современное творчество.

kimmidoll® — это современное семейство кукол разного типажа, каждая из которых 
создана с любовью и выражает «истинные ценности жизни». kimmidoll® предназначены для 
коллекционирования или украшения дома, но их главной задачей является дарить радость и 
хорошее настроение своим владельцам.

Красота kimmidoll® заключается в ярких вдохновляющих ценностях, выраженных в каждой кукле. 
Хотя  kimmidoll®  выглядят по-разному, они объединены общей философией и представляют 
важные ценности нашей жизни: доброту, счастье, радость и уважение. Коллекция kimmidoll® даёт 
возможность разделить эти ценности  с друзьями и близкими. К каждой великолепной кукле 
kimmidoll® прилагается коллекционная карта.

Оформление kimmidoll® вдохновлено природой и окружающим нас миром, а также ценностью, 
которую представляет каждая кукла. Группа дизайнеров создаёт каждую куклу с особой 
тщательностью и любовью. Узоры и рисунок, украшающие kimmidoll®,  навеяны традиционным 
восточным искусством и символами современного европейского искусства. Каждый рисунок — это 
симбиоз двух культур, с целью создать современную, но узнаваемую коллекционером  kimmidoll®.

История kimmidoll®





Куклы kimmidoll®
Украшая дом и принося радость, kimmidoll® 
привлекают не только своим элегантным 
дизайном, но и посланием, содержащим 
наиболее важные жизненные ценности.

слева: маленькие (60 мм), большие (105 мм) и очень большие 
(200 мм) kimmidoll® Справа: большие и очень большие 
kimmidoll®,  и брелоки для ключей (50 мм) 

С 2008 года продано 
более 3,3 миллионов 
kimmidoll® и брелоков 

для ключей.

в коллекции 
kimmidoll® более 

100 различных 
типажей! 



Более 6 миллионов 
экземпляров 

продукции kimmidoll® 
продано с момента их 
создания в 2008 году!

Продукция kimmidoll®
Привлекающий внимание дизайн перенесён 
и на другую продукцию. Очаровательные 
блокноты, элегантные сумочки и стильная 
кухонная утварь, а также многое другое!
  
фотографии: косметички kimmidoll®, ожерелья с 
кристаллами Сваровски и чашки.

Известность за 
короткий срок: 

kimmidoll® продаётся 
в более чем 50-и 

странах мира!



фотографии: продукция kimmidoll® из августовской 
коллекции 2011; красивые блокноты, подвески для мобильного, 
и коллекция kimmidoll® naturals. 



kimmidoll® на прилавках
Коллекция kimmidoll® — это современные, 
привлекающие внимание и несущие 
определённое послание вещи. Она притягивает 
стильных и любящих нестандартное людей.

фотографии: товары kimmidoll® в магазине южной 
Австралии; Различные возможности экспонирования 
продукции.

Коллекция 
kimmidoll® состоит 

из будоражащих 
воображение и 

незабываемых вещей.



Первый фирменный 
магазин kimmidoll® 

открыл свои двери в 
2010 году в Бангкоке.

фотографии: автомобиль магазина в Испании; магазин 
Kimmidolli В Бангкоке.



фотографии: экспозиции kimmidoll® на ярмарке. Сиденй 2011; 
Вход в бокс кimmidoll в Гонконге 



выставки
Успех коллекции kimmidoll® начался с первой 
презентации на выставке в феврале 2008 года. 
Современная простота и вдохновляющий 
дизайн бренда покорил сердца продавцов и 
покупателей!.

 
 
фотографии: экспозиции kimmidoll® на выставке

kimmidoll® 
представлен 

ежегодно на более 
чем 30-и выставках по 

всему миру.

kimmidoll® — это 
жемчужина прилавка, 

вещь, про которую 
говорят «мне это 

необходимо!!»



фотографии: чехол kimmidoll® для телефона ; магазин 
телефонов, реклама магазина телефонов; автомобиль в 
Португалии с дизаном kimmidoll®



лицензируемая 
продукция
Следующая глава успеха коллекции Kimmidoll® 
будет написана партнёрами из разных стран 
мира. Kimmidoll® — это замечательный бренд, 
который станет только сильнее от новшеств 
предложенных и разработанных другими.

kimmidoll® начал 
свой путь по Европе и 
набирает всё большую 

популярность.

Хит продаж в 
Португалии 

— мобильные 
телефоны 
kimmidoll®. фотографии: бельё и пижамы kimmidoll®  в Испании; паззлы 

kimmidoll® ; простыни kimmidoll® 



С февраля 2008 года 
насчитывается 16 000 

членов группы, а  страничку  
www.kimmidoll.com 
посетили более 57,8 

миллионов раз. 

взаимодействие с  
клиентами
Наша задача — сделать так, чтобы 
взаимодействие клиента с брендом kimmidoll® 
было приятным и запоминающимся. Начиная 
с того, чтобы покупка и подарки kimmidoll® 
дарили радость и удовольствие и заканчивая 
возможностью найти что-то интересное 
и полезное на нашем веб сайте. Мы ждём 
обратной связи от наших клиентов и их 
реакция вдохновляет нас на реализацию новых 
идей, подтверждая, что радость можно найти и 
в малом, например, в kimmidoll®.

изумительные 
бесплатные игры, 
а также обои для 
рабочего стола и 

картинки для телефона



“Я не люблю коллекционировать вещи или 

всякую мелочь, которая только пылится на 

полке. Будучи минималисткой, меня обычно 

раздражает, когда дарят что-либо такое, 

НО... я люблю эти куклы. Я люблю 
эту современную, но и 
вечную элегантность и 
их яркие цвета. По правде 

говоря, мне кажется, что это подходит мне. 

С kimmidoll даже после 30 я чувствую себя 

полной жизненной силы и стремления 

следовать модным тенденциям. Дизайнерам: 

спасибо, что создали что-то не безвкусное и 

слащавое, что подошло бы только детям!”

“Я люблю kimmidoll! 
Спасибо, что внесли 

радость в мою жизнь! :)”

“Какая красивая и вдохновляющая идея! Я 

купила одну своей 13-и летней дочке и теперь 

увлеклась ими сама. Продолжайте делать 

хорошее дело, с нетерпением жду что вы 

предложите в следующий раз!”

“...яркие и 
весёлые вещи 

для души и 
дома.”

взаимодействие с  
клиентами


